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Freuen sich
tiber ihre auf-
gewertete
Spezialitat:
Eliane Widin
und Renato
Mariana

H e er1Ut 9 Es ist eine kurze Whatsapp-Nachricht, die
R den Stein ins Rollen bringt: «Woher hast du
eigentlich deinen Chnobli?» Abgeschickt hat

H and arb e 1t und sie Beat Stump, der mit geziicktem Handy

vor der Kédsetheke der Migros Amriswil

m steht. Soeben hat er die mit Knoblauch ge-
fullten Mini-Bries der Eberle Spezialititen
VI e I C h a Pa kte P entdeckt; die Produktidee findet er genial.
«Nattirlich aus der Schweiz!», kommt es von

Geschiftsleiter Renato Mariana zuriick.
Der branchenkundige Knoblauchproduzent

Die Chnobli-Mini-Bries der Eberle Spezialitaten Stump hakt nach. Wenige Minuten spéter
klingelt sein Handy: «Du hast recht, der

waren schon sehr gut. Dank Thurgauer Knoblauch Knoblauch kommt aus dem Ausland, nur
Sind Sie nun nOCh besser‘_ der Lieferant ist in der Schweiz», raumt

Mariana ein. Rasch sind sich die beiden einig:
Die Hauptzutat fiir die Fiillung des Kases
soll kiinftig aus dem Thurgau kommen.
«Das macht nicht jeder», sagt Beat Stump
anerkennend zu Renato Marianas Entscheid.

Text: Lukas Aebersold




«Mit Beats
Chnobli konnen
WIr einen Beitrag
zur Vermeidung
von Food Waste
leisten.»

Renato Mariana,
Produzent der Chnobli-Mini-Bries

-

Der gibt die Blumen zuriick: «Beat ist Feuer
und Flamme fiir seinen Knoblauch. Er hat
uns mit seiner Begeisterung angesteckt.»

Die inneren Werte zéhlen

Seit elf Jahren baut Beat Stump in Buch-
ackern TG Knoblauch an; er habe es einfach
mal ausprobiert und eine Hektare bepflanzt,
sagt der 45-Jahrige. «Auf Pflanzenschutzmit-
tel kann ich fast gianzlich verzichten, weil es
beim Knoblauch keine Probleme mit Insek-
ten oder Pilzen gibt.» Die Vermarktung hin-
gegen sei sehr schwierig. «Wenn es so nass
ist wie vergangenes Jahr, dann reissen beim
Ernten die Schalen auf. Solche Knollen kann
ich nicht verkaufen. Sie entsprechen nicht
den optischen Anspriichen der Konsumenten
und Konsumentinnen. Dabei schmecken sie
genau gleich gut. Das verursacht unglaub-
lich viel Food Waste, und das regt mich rich-
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Beat Stump ist
Knoblauchproduzent
und Food-Waste-
Bekampfer.

tig auf.» Fiir die Chnobli-Bries spielt die
dussere Erscheinung keine Rolle. Beat
Stump trocknet und schilt den Knoblauch;
die Eberle Spezialitdten AG in Gossau SG
zerhackt und mischt ihn mit Frischkise,
Gewiirzen und Ol und streicht die Masse auf
die halbierten Késelaibe. Vieles ist Hand-
arbeit. «Das ist etwas, das unsere Produkte
auszeichnet», sagt Renato Mariana nicht
ohne Stolz.

Lust auf mehr
Thurgauer Knoblauch hat nicht nur deut-
lich weniger Kilometer auf dem Buckel, er
schmeckt auch besser. «Unser Chnobli-Brie
hatte vorher schon viele Fans», sagt Marke-
tingleiterin Eliane Widin, «doch mit dem
viel frischeren und intensiveren Aroma von
Beats Knoblauch ist er noch besser gewor-
den. Wir haben unzéhlige positive Riick-
meldungen erhalten.» Renato Mariana er-
ganzt: «Er ist ein Schmuckstiick in unserem
Sortiment; wir fiithlen uns mit diesem tollen
Produkt nochmals ganz neu verbunden.»
Die Menge an Knoblauch, die Beat
Stump an die Eberle Spezialititen liefern
und damit vor dem Kompost retten kann,
ist aktuell noch iiberschaubar. Doch sie wird
grosser. «Die Umstellung hat bei uns neue
Impulse ausgelost», sagt Eliane Widin. «Wir
haben diesen Frithling ein <Aus der Region>-
Tzatziki kreiert, wofiir wir ebenfalls Beats
Knoblauch verwenden, und demnachst wer-
den wir Chnobli-Chips lancieren.» Uber
Food Waste und Nachhaltigkeit zu reden,
reiche nicht, sagt Renato Mariana. «Man
muss es auch machen. Mit Beats Knoblauch
konnen wir dazu einen
Beitrag leisten; auch
wenn es uns ein paar
Franken mehr kostet.
Das ist es uns wert.»
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Erhéltlich in Filialen
mit Késetheke
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«bandXost»

Jetzt anmelden

Das Migros-Kulturprozent

ist Presenting Partner des
«bandXost», des grossten
Contests fiir Nachwuchsbands
aus der Ostschweiz und dem
Flirstentum Liechtenstein.

Zu gewinnen gibt es Stu-
diozeit, Konzert- und Medien-
vermittlung, Coaching, eine
Festivaltour und wertvolle
Kontakte im Musikbusiness.

Das Anmeldefenster ist
bis 7. September offen. Es sind
noch wenige Plitze verfiigbar.

Zu Teilnahmebedingungen
und Anmeldeformular:
bandxost.ch/fanmeldung2025

Migros-Kulturprozent





